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La gran nit del marqueting

RECONEIXEMENTS - Josep Oliu, president del Banc Sabadell, i les empreses Nutrexpa, Vueling i ING
Direct son els premiats MISSATGE - E| conseller Valls destaca la importancia de la imatge en I'economia

Redaccié
BARCELONA

| Teatre Nacional de Cata-
lunya (TNC) va acollir di-
lluns a la nit la 33a edicié
dels premis Liders del Mar-
queting, que organitzen

anualment el Club de Marqueting de

| Barcelona i les escoles de negoci
| IESE i ESADE. En aquesta edici6 els
| guardonats van ser les companyies

Vueling, ING Direct i Nutrexpa.
Josep Oliu, president del Banc Saba-

| dell, va rebre el reconeixement com

| a professional de 'any. L'acte d’entre- |
| ga de guardons, que va estar presidit

pel conseller de Treball i Industria,
Jordi Valls, va comptar amb I'assis-
téncia de 300 persones.

“Un banc petit no pot esperar que
els clients vinguin; s’ha d’anar a bus-
car els clients i per a aixo calen mar-
ques poderoses”, va remarcar Oliu en
les paraules d’agraiment que va pro-
nunciar després de rebre el premi.
Oliu també va repassar la seva trajec-
toria al capdavant del primer banc
catala ila manera com ha canviat el
model de negoci des del 1986. “En
aguells moments —va remarcar Oliu—
un banc ja veia el seu futur com una
gran empresa de consum”.

El nou conseller de Treball i Indiis-
tria va ser I'encarregat de tancar
I'acte d’entrega de premis —que va
donar pas a un sopar— amb un dis-
curs sobre la importancia del mar-
queting en I'actual context econo-
mie: “El cicle de vida dels productes
cada cop 65 més curt i la comunica-
¢if i la informacié s6n essencials,
perqué I'important és que el client
compri el producte mentre ja pen-
sem en el disseny del seu substitut”,
Valls va aprofitar el context per des-
tacar la cada cop més gran aportacio
del marqueting a l'economia. “El que
és valuds actualment és la imatge i el

concepte que transmet un produc-
te”, va dir el conseller en el seu pri-
mer acte public després del seu no-
menament, dijous passat.

L'acte també va comptar amb la
preséncia d'altres personalitats des-
tacades, com el tercer tinent d'alcal-
de de 'Ajuntament de Barcelona,
Jordi Portabella, i el president del
Club de Marqueting de Barcelona,
Joan Carles Serra.

Els membres del jurat també van

fer valoracions del guardé i de 'acte,

encara gque abans que se celebrés
l'acte d’entrega de premis d'ahir. “Si
féssim un compendi de tots els pro-

ductes i serveis premiats al llarg dels
33 anys d'existéncia dels Liders del
Mirqueting podriem veure com el
méarqueting ha estat decisiu a 'hora
de satisfer les necessitats creixents
dels consumidors i millorar la quali-
tat de vida del pais”, va assenyalar
Jaume Llopis, professor de IESE i
membre del jurat.

“Els premis Liders del Marqueting
sin reconeixements de primer nivell
al nostre pais; 'elecci6 del jurat ha
sigut dificil perqué els casos d'empre-
ses analitzats i debatuts sén de gran
qualitat i consisténcia en els seus
plantejaments estratégics”, va asse-

El conseller de
Treball i Indistria
va presidir I'acte
d'entrega de
premis del Club de
Marqueting que va
guardonar, entre
daltres directius,
Josep Oliu,
president del Banc
Sabadell M JORDI
GARCIA

300

persones van as-
sistir dilluns a la nit
a la 33a edicid dels
premis Liders del
Marqueting, que es
van entregar al Te-
atre Nacional de
Barcelona. El con-
seller Jordi Valls va
presidir I'acte.

¢ gurar Lluis Bassat, president d'Ogil-

vy & Mather.
Les empreses distingides han de-

 mostrat, segons el jurat, una actua-

ci6 destacable en marqueting tant
des del punt de vista estratégic com

. en I'operativitat. Vueling s’ha conver-

tit en el quart operador de I'Estat en
vols internacionals en poc més d'un
any, mentre que ING Direct és el
bane lider per Internet, amb més
d'un mili6 de clients. Finalment, la
catalana Nutrexpa ha consolidat la
seva posicio al sector de 'alimentacio
amb I'entrada en nous mercats, com
l'asiatic, W



