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125 anys de Banc Sabadell

Lentitat, lider estatal en qualitat objectiva en xarxes comercials bancaries, va néixer amb
la industria textil vallesana i s’ha fet gran tot acompanyant el progrés del pais sencer

REDACCIO
Barcelona

mb un increment del

marge d'explotacié

del 23,7% mercés a

‘augment dels volums
d’hipoteques i productes per a
pimes, i una substancial millora
del 50,53% de la ratio d’efici-
encia i d'un 15,19% del ROE,
al 2005 el Banc Sabadell va
obrir 61 noves oficines, fins a
bastir una xarxa de 1.121. Les
noves oficines corresponien a
les diferents marques comer-
cials del banc (SabadellAtldn-
tico, Sabadell Banca Privada,
Solbank i Banco Herrero), de les
quals 30 estan dedicades a banca
comercial i 25 a banca d’empre-
ses: cinc per a la xarxa Solbank
i una a Sabadell Banca Privada.
La integracip de la xarxa Banco
Atldntico, iniciada a finals del
2004, va comportar la fusié de
diferents oficines per duplicitats
amb SabadellAtldntico i Banco
Herrero. Una part important
d’aquesta reordenacié s"havia
fet 'any 2004 i I'altra es va fer
el 2005, i va afectar un total de
52 oficines.

L'evolucié de les accions del
banc fou, durant el 2005, la
millor entre els valors bancaris
de I'Ibex 35, amb una rendibi-
litat anual per a 'accionista del
32,09%. Aquesta evolucié favo-
rable, unida a un rigorés control
de despeses, ha suposat una puja
del 23.7% en el marge d’explo-
taci6 i un benefici net de 453,13
milions d’euros, un 21,4% més
que I"any anterior. El 2005, I'ac-
cié Banc Sabadell va registrar
la seva millor evolucié des que
comencés a cotitzar en borsa,
el 2001. A finals del 2005 1'ac-
cié valia 22,16 euros, amb una
revalorizacié anual del 28,84%
respecte al valor de tancament
de 1'any anterior, 17,20 euros.
L’augment sostingut dels resul-
tats ha permés d'apujar un 25%
el dividend a compte, bastint una
rendibilitat anual per dividend
del 3,26%. Durant 1'exercici es
van negociar 235,9 milions d’ac-
cions, amb una liquidesa del
77,10% i una mitjana diaria de
contractaci6 de 921.633 accions.
A final d'any, la capitalizaci6
borsaria era de 6.781 milions
d’euros.

A 31 de desembre, els objec-

tius fixats en el primer any del -

pla director 2005-2007 s’ha-
vien prefigurat completant els

La seu del Banc Sabadell a la ciutat vallesana o woou

de I'anterior pla 2002-2005
quan va obtenir la certificacié
de qualitat ISO 90001:2000,
sent la primera entitat finan-
cera espanyola que aconseguia
aquesta distincié d'ampli reco-
neixement internacional. En
aquesta data, també, el total
de recursos gestionats de cli-
ents havia augmentat un 15,6%
més que |'any passat, fins als
52.777,72 milions d'euros. Al
primer trimestre d'enguany, el
banc ha aconseguit un benefici
net de 136,2 milions d’euros ,
un 28,8% que al 2005.

Historia

El Banc Sabadell va ser un dels
pocs que va consolidar posici-
ons durant la industrialitzacié

de Catalunya. Enguany fara 125
anys, i per aixd, segons va decla-
rar en una ocasié |'economista
Fabia Estapé, “juntament amb
La Caixa”, la historia del Banc
Sabadell fa “fals I’aforisme que
els catalans no eren bons ban-
quers”. El Banc Sabadell va
néixer el 1881 de la ma de 127
accionistes, la majoria empre-
saris textils, si bé que també hi
havia botiguers, forners i mes-
tres d’obra entre els accionistes,
121 dels quals eren de Sabadell.
El banc va ser creat per satisfer
les necessitats de finangament
dels industrials, i també per
garantir el subministrament de
llanes i matéries primeres per a
la indistria vallesana.

PREMI LIDERS DE MARQUETING

Oliu, professional de 'any

1 president del Banc i
E Sabadell, Josep Oliu,

ha estat reconegut
com el professional de 'any
pel jurat dels premis Liders |
del Marqueting, un guardo
amb una tradici6 de 33 ‘
anys impulsat pel Club de
Marqueting de Barcelona i les |
escoles de negoci IESE i Esade,
que en edicions anteriors ja
s’havia fixat en Antoni Brufau,
actual president de Repsol, o

Isidre Fainé, director general
de La Caixa. El premi al millor
empresari de I'any es [liura
conjuntament amb els premis
Liders del Marqueting, que en
I’edicié d’enguany han estat
per a I'aerolinia Vueling, la
qual en només un any i mig ha
esdevingut el quart operador de
I’Estat en vols internacionals;
ING Direct, el banc lider per
internet, amb més d’un milié de
clients; i el grup d’alimentacio

Recentment, I'economista i
professor de UAB, Adria Royes
presentd una tesi doctoral sobre
els primers 25 anys de I'enti-
tat, centrada en les més relle-
vants estratégies desenvolupades
pel banc entre 1881 i 1907. En
aquells anys, el Banc Sabadell
tenia un caire més industrial que
no pas comercial, el que va jus-
tificar, per exemple, que fos pro-
pietari d’una empresa rentadora
de llanes a Bedarieux (Franga)
i, fins i tot, pioner en la interna-
cionalizaci6 bancaria empresa al
pais quan va decidir d’obrir una
sucursal a Buenos Aires el 1890,
que, malauradament, va acabar
sent victima de la crisi econd-
mica que va patir I'Argentina a
finals del segle.

Nutrexpa, per la seva bona
expansi6 a I' Asia, tots celebrats
en un sopar formal al Teatre
Nacional de Catalunya, amb
assisténcia del president de la
Generalitat, Pasqual Maragall.
El criteri basic en I'eleccio

dels guardonats ha estat la seva
capacitat per demostrat una
millor i més destacable actuacié
en marqueting, tant des del
punt de vista estratégic com en
I'operativitat.

JOSEP OLIU

“Coherencia,
intel-ligencia
1 continuitat”

Segons va recalcar un dels
membres del jurat, el professor
de I'[ESE Pedro Nueno, Josep
Oliu “conjuga en el seu treball
coheréncia, intel-ligéncia i con-
tinuitat”, raons d’indiscutible
merit en el lideratge necessari
perqué les empreses del pais
assoleixin un rol rellevant en
el mercat global, sense deixar
mai de satisfer “les necessitats
creixents dels consumidors i
millorar la qualitat de vida del
pais”, segons declard un altre
membre del jurat integrat, entre
d'altres personalitats, per José
Antich, director de La Van-
guardia, Lluis Bassat, president
d'Ogilvy Mather, i Juan Carlos
Serra, president del Club de
Mairqueting de Barcelona.

Josep Oliu (Sabadell, 1949),
president del Banc Sabadell, és
llicenciat en economiques i doc-
tor per la Universitat de Minne-
sota dels Estats Units, Casat i
pare de familia nombrosa, fou
a I'equip executiu de I'antic INI
entre 1984-1986, i es va incor-
porar després al Banc Sabadell
amb la voluntat de modernizar
I'entitat, ocupant-ne la secreta-
ria general técnica, la conselle-
ria delegada i la direccié general
abans d’arribar a la presidéncia.
Des d'aquests carrecs va dirigir
el creixement i la consolidacié
del bane, adquirint entitats com
ara el Natwest, Solbank, o el
Banco de Asturias, I'Herero o
I' Atléntico, i situant el Sabadell
al capdavant de la banca comer-
cial estatal, amb uns beneficis
superiors als 400 milions d’eu-
ros el 2005. Oliu sempre ha
mostrat un caricter empresa-
rial conciliador, amb una clara
simpatia per les aliances o els
intercanvis de participacions
empresarials, i una especial pre-
feréncia per la projeccié exterior
de Ientitat, que ja compta amb
oficines a la Xina i I'India. Amb
Oliu, el Banc Sabadell també va
inaugurar la sortida a borsa, que
ha contribuit a incrementar-ne el
valor de les accions.



